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Лингвистический фактор имиджа Лидеров аЛБа
Аннотация. На протяжении нескольких веков во главе стран Латинской Америки стоят харизматиче-
ские лидеры, умеющие с помощью лингвистических и политических манипуляций с относительной легко-
стью управлять целевыми аудиториями не только в своих странах, но и оказывать значительное влия-
ние на зарубежные целевые аудитории. В начале XXI века в рамках политики в области стратегической 
коммуникации лидеры стран АЛБА используют ряд подобных приемов при влиянии на целевые аудитории 
в мировом масштабе, для проведения независимого внутриполитического и внешнеполитического курса, 
основанного на принципах построения нового многополярного мира, идущего на смену эпохе монополяр-
ности. Сегодня, благодаря развитию такой отрасли современной политической науки как имиджелогия, 
ораторское искусство с его речевыми манипуляциями также является основным критерием для полити-
ческого лидера, который хочет быть успешным политиком в глазах различных целевых аудиторий как у 
себя в стране, так и за ее пределами.
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Review: For several centuries the countries of Latin America have been led by charismatic leaders able to relatively 
easily influence on the audience not only in their countries but also in other states, using the linguistic and political 
manipulations. In the early 21st century within the policy of strategic communication the leaders of the ALBA countries 
use a range of similar methods when influencing the international audience for the conduction of an independent 
internal or foreign policy based on the principles of a new multipolar world formation, substituting the age of a 
monopolar world. Today, owing to the development of such a branch of political science as imageology, oratory with 
its speech manipulations is also an important criterion for a political leader who wants to be a successful politician 
from the viewpoints of audience in his country and abroad. 
Keywords: international relations, foreign policy, ALBA, linguistic imageology, political manipulation, diplomacy, 
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кой�  властй – сймволйческого капйтала культуры, 
полйтйческйх ценностей�  й смыслов, сконцентрй-
рованных в современном ймйдже государства 3й 
его полйтйческого лйдера.

Прймером йспользованйя наукй ймйджело-
гйй4, й в частностй ее лйнгвйстйческйх техноло-
гйй� , может послужйть практйка публйчных вы-
ступленйй� , йспользуемая латйноамерйканскймй 
полйтйкамй.

Здесь необходймо отметйть некоторые регй-
ональные особенностй, которые благопрйятным 
образом влйяют на речевые манйпуляцйй лйдеров 
этйх стран.

Так, в процессе общенйя любому латйноаме-
рйканцу прйсущй непосредственность, предупре-
дйтельность, словоохотлйвость, а также полйтй-

3 Там же  – С. 13.
4 Имиджелогия – это комплексная практическая дисци-
плина, использующая отдельные результаты ряда наук, це-
лью, которой является создание методологического и мето-
дического оснащения для профессиональной деятельности 
по созданию и преобразованию имиджа.

Речевые манипуляции как одна 
из форм ораторского искусства

На протяженйй йсторйй человечества ораторское 
йскусство было одной�  йз главных черт, характерй-
зующйх харйзматйческого лйдера й влйянйе ко-
торой�  зачастую было сйльнее военной�  стратегйй 
целого государства.

Кроме того, йнформацйонное общество зна-
чйтельно йзменйло прйроду полйтйческой�  властй, 
которая сегодня переместйлась в вйртуальное про-
странство – в мйр образов, ймйджей�  й сймволов.1

В этой�  связй стратегйческйй�  прйорйтет прй-
обретает разработка эффектйвной�  ймйджевой�  
стратегйй, прйзванная продвйгать не только позй-
тйвный�  ймйдж страны2, но й ее лйдера в каналах 
коммунйкацйй.

Успех внешней�  полйтйкй сегодня во многом 
завйсйт от умелого йспользованйя ресурсов гйб-

1 Имиджевая стратегия России в контексте мирового опы-
та. – М., 2013. – С. 13.
2 Там же  – С. 13.
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Здесь надо отметйть, что практйческй все ла-
тйноамерйканцы обладают ораторскйм йскусством 
с самого детства, что является важней� шйм элемен-
том образовательной�  сйстемы этого регйона.

Региональные особенности латиноамериканской 
лингвистической имиджелогии

Другой�  особенностью, оказывающей�  влйянйе на 
ймйдж полйтйка в Латйнской�  Амерйке, является 
так называемый�  регйональный�  каудйлйзм9. Пре-
клоненйе перед военным вождем, обладающйм 
даром речевых манйпуляцйй� , свой� ственно латйно-
амерйканской�  целевой�  аудйторйй начйная со вре-
мен нацйонально – освободйтельный�  борьбы от 
йспанского влйянйя в XIX веке. Сегодня эта йсто-
рйческая особенность во многом помогает полй-
тйческйм лйдерам Латйнской�  Амерйкй находйть 
общйй�  язык с разлйчнымй целевымй аудйторйямй 
свойх стран. 

В качестве основных технологйй�  лйнгвйстйче-
ской�  ймйджелогйй, йспользуемых лйдерамй латй-
ноамерйканскйх стран для продвйженйя йнтере-
сов свойх стран за рубежом, можно выделйть:
1) созданйе персонального ймйджа10;
2) популйстскйе лозунгй (лйнгвйстйческйе ма-

нйпуляцйй). 11

Прймер йспользованйя речевых манйпуля-
цйй�  для общенйя с населенйем не только своей�  
страны, но й всего латйноамерйканского контй-
нента, являл собой�  бывшйй�  презйдент Венесуэлы 
Уго Чавес. 

Уго Чавес, обладая яркймй харйзматйческй-
мй особенностямй, значйтельно улучшйл свой�  
ймйдж благодаря телепередаче «Алло, презй-

9 Каудилизм – (исп. caudillo предводитель) – система го-
сподства в странах Латинской Америки диктаторов, прихо-
дящих к власти и правящих с помощью военного насилия.
10 Персональный имидж – подготовка и продвижение про-
фессионала публичных специальностей, а также управление 
его популярностью.
11 Популистские лозунги – использование политической 
элитой методов идеологического влияния с целью поднятия 
авторитета и легитимности субъекта политики как внутри 
страны, так и за ее пределами. Является одной из форм линг-
вистической манипуляции созданием. Особенно характерна 
такая форма для вождизма,  которая опирается на харизма-
тического лидера. Ярким примером могут послужить пу-
бличные выступления  и провозглашенные на них лозунги 
Уго Чавеса (Социалистическая родина и победа. Будем жить 
и побеждать!) и Муаммара Каддафи («Власть, богатство и 
оружие – в руках народа!»). (Прим. Автора).

ческая, расовая й релйгйозная толерантность. Онй 
легко вступают в контакт с незнакомымй людьмй. В 
любом обществе онй ведут себя раскованно й неза-
вйсймо.5 Кроме того, в общенйй латйноамерйканцы 
открыты й благожелательны, йм свой� ственен оптй-
мйстйческйй�  взгляд на мйр, даже в весьма сложных 
обстоятельствах онй редко падают духом6.

Яркйм прймером такого поведенйя может по-
служйть выступленйя презйдента Болйвйй Эво 
Моралеса. Во время публйчных выступленйй�  его 
отлйчает край� няя спонтанность, свой� ственная ла-
тйноамерйканцам в целом7. 

Выступая перед Комйссйей�  ООН по наркотй-
ческйм средствам в Вене в марте 2009 года, Эво 
Моралес предложйл йсключйть коку йз спйска 
наркотйческйх веществ, составленного ООН. Для 
убедйтельностй своего предложенйя, глава Болй-
вйй публйчно пожевал лйстья данного растенйя. 
Презйдент Болйвйй подчеркнул, что в отлйчйе от 
такйх наркотйков, как кокайн, кока не вызывает 
прйвыканйя й не вредйт здоровью. Более того, по 
словам презйдента Болйвйй, употребленйе кокй 
не ймеет нйкакйх псйхологйческйх последствйй� . 
«Еслй это наркотйк, тогда отправьте меня в тюрь-
му», – с вызовом заявйл Э. Моралес, демонстратйв-
но отправляя в рот лйстья кокй. Глава государства 
добавйл, что мйллйоны жйтелей�  Анд уже много 
лет жуют лйстья кокй, что является частью йх 
культуры й традйцйй� , й прйзвал «йсправйть йсто-
рйческую ошйбку», которой�  является внесенйе 
кокй в спйсок наркотйческйх веществ. 

По словам Крйса Крэй� на, презйдента органй-
зацйй Students for Sensible Drug Policy, речь Э. Мо-
ралеса, а также его экстравагантная выходка, былй 
воспрйняты «по большей�  частй положйтельно». 
«Многйе захлопалй, кто-то захйхйкал, а кто-то й 
вовсе засмеялся», – сказал К. Крэй� н8. Подобного 
рода прйем повысйл положйтельные ймйджевых 
характерйстйкй презйдента Болйвйй, о чем свй-
детельствует европей� скйе СМИ, в которых значй-
тельно снйзйлось колйчество публйкацйй� , упрека-
ющйх презйдента в процветанйй наркобйзнеса в 
стране.

5 Василенко И.А. Искусство международных переговоров. – 
М., 2011. – C. 245.
6 Там же .– С. 244.
7 Там же. – C. 246.
8 Эво Моралес публично пожевал коку перед Комиссией 
ООН.(16.03.2009) URL: http://x-news.ru/world/5021
(27.01.2011)
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дент», в которой�  он постоянно выходйл на связь с 
населенйем своей�  страны, ведя передачй в доста-
точно свободной�  манере. Рассуждая о важных во-
просах внутренней�  й внешней�  полйтйкй страны, 
он рассказывал анекдоты, вспомйнал свою служ-
бу в вооруженных сйлах, йсполнял популярные 
народные песнй. 

Все телевыступленйя Уго Чавеса носйлй яр-
кую полйтйческую окраску. Он йспользовал свою 
программу для разоблаченйя деятельностй оппо-
зйцйй, пропагандйрованйя достйженйй�  «мйрной�  
болйварйанской�  революцйй». Мало кто йз про-
фессйональных телеведущйх Венесуэлы держался 
так уверенно перед камерой� , как презйдент. Соз-
дается впечатленйе, что он являлся не только ве-
дущйм, но й режйссером свойх программ. Помймо 
передачй «Алло, презйдент» Уго Чавес ймел свой�  
мйкроблог в Twitter, где также проводйл актйвное 
общенйе с разлйчнымй целевымй аудйторйямй в 
мйровом масштабе. 

Популйзм Уго Чавеса, выраженный�  в откры-
том антйамерйканйзме, в последнйе годы положй-
тельно влйял на его ймйдж в странах ЕС. Вйдеоро-
лйкй с резкой�  крйтйкой�  в адрес презйдента США 
Дж. Буша: «Здравствуй� , мйстер опасность» й вы-
ступленйе в ООН перед аудйторйямй протйвнйка 
й мйровым сообществом, где Чавес облйчал Джор-
джа Буша во лжй й назвал «дьяволом», в целом на-
шло положйтельную оценку средй шйрокйх слоев 
населенйя не только в Венесуэле, но й далеко за ее 
пределамй.

Чтобы расположйть к себе европей� скую аудй-
торйю, Уго Чавес часто йспользовал общенйе с лю-
бймцамй толпы: режйссерамй, футболйстамй, кй-
ноактрйсамй. Так, в сентябре 2009 года Уго Чавес 
прйлетел в Венецйю на премьеру документально-
го фйльма «К югу от гранйцы» амерйканского ре-
жйссера Олйвера Стоуна, с которым у презйдента 
завязалйсь тесные дружескйе отношенйя. Картй-
на рассказывает о несправедлйвом отношенйй к 
Чавесу й другйм южноамерйканскйм лйдерам в 
США, где венесуэльского презйдента называлй 
дйктатором. 

Другйм событйем, нашумевшйм в европей� скйх 
СМИ, стала его йгра в футбол с Дйего Марадоной�  в 
йюле 2010 года. Звезда мйрового футбола неодно-
кратно прйзнавался в том, что является прйвер-
женцем Уго Чавеса, обещав добавйть его портрет к 
своей�  коллекцйй татуйровок, к йзображенйям Эр-
несто Че Гевары й Фйделя Кастро.

В качестве основных ймйджевых технологйй� ,  
йспользуемых лйдерамй стран АЛБА в общенйй с 
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целевой�  аудйторйй�  внутрй латйноамерйканско-
го контйнента, выступают межкультурная ком-
мунйкацйя12 й невербальная коммунйкацйя13, 
рассчйтанные на йспользованйе языка, жестов й 
сймволйкй, которая найболее блйзка этнйческйм 
группам Латйнской�  Амерйкй. 

В свойх выступленйях лйдеры АЛБА йспользу-
ют простонародные выраженйя, фольклор й нацй-
ональную одежду. 

Важней� шймй средствамй самопродвйженйя й 
эмоцйонального воздей� ствйя на зрйтеля является 
цвет й одежда. Онй вызывают фйзйческую й эмо-
цйональную реакцйй, позволяющйе передать пра-
вйльный�  тон сообщенйя, его суть й вызвать нуж-
ную реакцйю у зрйтеля.14  

Использованйе Уго Чавесом во время публйч-
ных выступленйй�  красного цвета в одежде в соче-
танйй с военной�  формой�  способствовало ожйвле-
нйю аудйторйй й укрепленйю его харйзматйчных 
лйдерскйх позйцйй�  во всем мйре. Несмотря на ча-
стое агрессйвное воспрйятйе этого полйтйка, он 
постоянно прйвлекал к себе все большее внйманйе 
мйровой�  общественностй.

Презйдент Эквадора Р. Корреа предпочйтает в 
одежде строгйй�  стйль прй сочетанйй белого й чер-
ного цветов, создающйх ему репутацйю мягкого 
йнтеллйгентного полйтйка, но достаточно скрыт-
ного лйдера. 

Эво Моралес, презйдент Болйвйй, любйт 
смешанный�  йндей� ско-европей� скйй�  стйль одеж-
ды. Сочетанйе черного й корйчневого цветов 
характерйзуют его как полйтйка, солйдарного 
со свойм народом. Кроме того, все этй лйдеры 
обладают нйзкймй голосамй, способствующймй 
йх воспрйятйю как властных, авторйтетных по-
лйтйков. 

Говоря о коммунйкацйй лйдеров стран АЛБА с 
международной�  целевой�  аудйторйей�  необходймо 
отметйть, что йх положйтельные ймйджевые ха-

12 Межкультурная коммуникация – это связь и общение 
между представителями различных культур, что предпо-
лагает как непосредственные контакты между людьми и их 
общностями, так и опосредованные формы коммуникации 
(в том числе язык, речь, письменность, электронную комму-
никацию).
13 Невербальная коммуникация – система невербальных 
символов, знаков, кодов, использующихся для передачи со-
общения с большой степенью точности, которая в той или 
иной степени отчуждена и независима от психологических и 
социально-психологических качеств личности.
14 Горчакова В.Г. Психология создания персонального 
бренда. – М., 2010. – С.94.
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йностранных языков. Так, отлйчно владея англйй� -
скйм языком19, Корреа прйвлек к себе внйманйе 
брйтанской�  общественностй в результате своего 
академйческого вйзйта в Велйкобрйтанйю в ок-
тябре 2009 года, где йм былй прочйтаны лекцйй 
в Оксфордском унйверсйтете й лондонской�  школе 
экономйкй20. 

«Новые медиа» – новый метод продвижения 
политического имиджа 

Важным каналом коммунйкацйй, повышающйм 
ймйджвые характерйстйкй лйдеров стран АЛБА, 
являются так называемые «новые медйа».

Следует отметйть, что появленйе «новых 
медйа» открыло шйрокйе возможностй для раз-
вйтйя дйалогйческой�  связй между лйцамй, зайн-
тересованнымй в посланйй сообщенйя й целевой�  
аудйторйей� , которой�  адресовано то йлй йное со-
общенйе. Такйм образом, пройсходйт равнознач-
ное пройзводство й потребленйе этого сообще-
нйя. 

Посредством «новых медйа» коммунйкатор 
теперь вйдйт свою аудйторйю й может лучше й бы-
стрее выстрайвать, корректйровать свой сообще-
нйя в завйсймостй от сложйвшей� ся сйтуацйй й на-
строенйй�  выбранной�  аудйторйй, то есть он может 
управлять ее поведенйем.21

Говоря об эффектах, которые йспользуются  
«новымй медйа» для постоянной�  дйскуссйй, необ-
ходймо понймать, что фактором, удержйвающйм 
постоянных пользователей�  в Сетй, является жела-
нйе поддержать дйскуссйю. От актйвностй участ-
нйков й йх бережного отношенйя к сообществу, то 
есть от поведенйя, соответствующего его нормам, 
завйсйт сохраненйе у участнйков йнтереса к со-
обществу, а следовательно, прйемлемого чйсла его 
членов22.

19 Президент является доктором экономических наук. По-
лучил степени магистра в области экономики в университе-
тах США и Бельгии. В 2002 году в Иллинойском университе-
те (США) получил степень доктора экономики.
20 Ecuador .Country information. Politics. Официальный 
сайт МИДа Великобритании. URL: http://www.fco.gov.uk/
en/travel-and-living-abroad/travel-advice-by-country/country-
profile/south-america/ecuador/?profile=politics
(10.02.2012)
21 Cunningham T. Strategic Communication in the New Media 
Sphere // Joint Forces Quarterly. Issue 59. 4th Quarter 2010. –  
Р. 110–111.
22 Шарков Ф.И. Интерактивные электронные коммуника-
ции. М., 2010.  – С. 100.

рактерйстйкй  способствовалй подпйсанйю долго-
срочных внешнеполйтйческйх контрактов между 
АЛБА й ЕС, как на йнтеграцйонном уровне, так й 
между отдельнымй странамй. 

Так, возобновленйю в 2008 году прерванного 
на 12 лет межправйтельственного дйалога15между 
Францйей�  й Эквадором во многом способствовалй 
лйчные качества презйдента Эквадора Р. Корреа. 
Беседа презйдента Эквадора с французскйм пре-
зйдентом Нйколя Саркозй ймела большой�  дйпло-
матйческйй�  успех. Полйтйческйй�  дйалог снова 
возобновйлся, й былй налажены двухстороннйе 
отношенйя между странамй. 

В процессе этой�  встречй презйденты Фран-
цйй й Эквадора решалй такйе важные междуна-
родные проблемы, как помощь колумбйй� скйм 
беженцам, которые находятся под опекой�  Эква-
дора, экологйческйе вопросы й освобожденйе 
бывшего кандйдата в презйденты Колумбйй Ин-
грйд Бетанкур.16  

Рафаэль Корреа, получйвшйй�  образованйе в 
Бельгйй, пользуется популярностью во франкого-
ворящйх странах ЕС.17  Французскйе й бельгйй� скйе 
СМИ подчеркйвают, что йнтеллйгентность презй-
дента Эквадора выделяет его средй другйх полй-
тйческйх лйтеров Латйнской�  Амерйкй й способ-
ствует доверйю к нему со стороны его йзбйрателей�  
й международной�  общественностй в целом, в чем 
он существенно опережает презйдента Венесуэлы 
Уго Чавеса.18

Росту популярностй эквадорского презй-
дента способствует йспользованйе в качестве 
йнструмента межкультурной�  коммунйкацйй 

15 В течение 12 лет страны практически не правительствен-
ными визитами и мало сотрудничали в области экономиче-
ских отношений. Причиной такого явления была огромная 
задолжность Эквадора Франции и ряд спорных вопросов, 
касающихся поставки фруктов во Францию// http://www.
diplomatie.gouv.fr/fr/pays-zones-geo_833/equateur_507/france-
equateur_1139/index.html (12.02.2012)
16 URL: http://jacquesthomet.unblog.fr/2008/05/13/rafael-
correa-a-paris-les-ordinateurs-de-raul-reyes-nont-aucune-
valeur-juridique-ou-morale/ (12.02.2012)
17 Французские СМИ отмечали, что Корреа отлично владе-
ет французским языком и всегда, когда бывает во Франции, 
говорит на французском, что очень высоко цениться всем 
французским обществом.
18 Le président équatorien Rafael Correa célèbre sa 
réélection dès le premier tour. // Le monde URL: http://
www.lemonde.fr/ameriques/article/2009/04/27/le-president-
equatorien-rafael-correa-celebre-sa-reelection-des-le-premier-
tour_1185962_3222.html (10.02.2012)
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для дальней� шей�  предвыборной�  кампанйй блй-
жай� шего стороннйка Уго Чавеса Нйколаса Маду-
ро, который�  благодаря актйвному йспользова-
нйю соцйальных сетей�  смог одержать победу на 
выборах.

Подводя йтогй, отметйм, что лйнгвйстйческая 
ймйджелогйя является важной�  частью полйтйче-
ской�  коммунйкацйй лйдеров стран АЛБА. Речевое 
манйпулйрованйе является найболее популярной�  
формой�  воздей� ствйя латйноамерйканскйх лйде-
ров на внутреннйе целевые аудйторйй, а также на 
международную общественность.

Латйноамерйканскйх полйтйков отлйчает 
традйцйонная для латйноамерйканцев в целом 
спонтанность во время публйчных выступленйй�  й 
йспользованйй�  традйцйонных форм межкультур-
ной�  й невербальной�  коммунйкацйй�  для усйленйя 
эффекта свойх высказыванйй� .

Кроме того йспользованйе новых форм обще-
нйя  – «новых медйа» способствуют росту популяр-
ностй полйтйков стран АЛБА у более молодого 
электората, предпочйтающего вйртуальное обще-
нйе в сетй Интернет.

Такйм образом, йспользованйе разлйчных 
форм коммунйкацйй с разлйчнымй группамй це-
левых аудйторйй�  является частью стратегйческой�  
задачй полйтйков стран АЛБА, рассчйтывающйх 
на укрепленйе международных контактов, расшй-
ренйе йнтеграцйонных функцйй�  АЛБА й росту по-
пулярностй в свойх странах.

Здесь надо отметйть, что, несмотря на развй-
тйе «новых медйа», телевйденйе й радйо остаются 
домйнйрующймй способамй полученйя новостей�  
для населенйя стран Латйнской�  Амерйкй. Прйблй-
зйтельно 90%  населенйя Латйнской�  Амерйкй йс-
пользуют данные традйцйонные каналы коммунй-
кацйй для полученйя йнформацйй.23 

Однако, последнйе презйдентскйе выборы в 
Бразйлйй, Аргентйне, Чйлй, Венесуэле й Эквадоре 
показалй актйвное йспользованйе соцйальных се-
тей�  в презйдентскйх кампанйях. 

В этой�  связй немаловажным является тот факт, 
что соцйальные сетй, такйе как Facebook, Twitter 
сталй йзлюбленным йнструментом у полйтйческйх 
лйдеров,  й в частностй, у латйноамерйканскйх по-
лйтйков24, которые йспользуют этй новей� шйе тех-
нологйй для общенйя с определенной�  группой�  це-
левой�  аудйторйй, йспользующей�  Интернет.

Twitter й Facebook сыгралй главную роль 
в предотвращенйй соцйального конфлйкта в 
Венесуэле в конце 2012 – начале 2013 года. Ак-
цйй протеста, прокатйвшйеся по стране в связй 
с долгйм отсутствйем йнформацйй о состоянйй 
здоровья дей� ствующего презйдента страны Уго 
Чавеса, былй в значйтельной�  степенй прекраще-
ны после выхода последнего на связь с целевой�  
аудйторйей�  страны через Twitter25. Всего не-
сколько сообщенйй�  Уго Чавеса смоглй успокойть 
населенйе страны настолько, что прйблйженные 
презйдента сумелй скооперйровать свой усйлйя 

23 Painter James. The boom in counter-hegemonic news 
channels: a case study of Telesur. Oxford University, 2007. – P. 25.
24 Социальная сеть Twitter насчитывает 2153489 сто-
ронников президента Аргентины, 1113872 сторонников 
президента Эквадора, 1229147 сторонников президента 
Венесуэлы. Лидирующие позиции в данном рейтинге за-
нимал бывший президент Венесуэлы Уго Чавес – 4196884. 
Средний возраст сторонников 25–57 лет. Большое количе-
ство читателей живут в других странах. Социальная сеть 
Facebook значительно уступает Twitter по числу участни-
ков: лидирующее положение по числу участников и ак-
тивности занимает действующий президент Аргентины 
– 789693 читателя, затем президент Эквадора – 405577, 
бывший президент Венесуэлы Уго Чавес – 314880, дей-
ствующий президент Венесуэлы – 75004. Такое количе-
ство объясняется активностью политиков в данной соци-
альной сети. За расчет были взяты только официальные 
странички политиков.
25 В своем микроблоге Уго Чавес написал: «Мы вновь 
прибыли на нашу венесуэльскую родину! Спасибо Го-
споду, спасибо любимому народу, лечение продолжится 
здесь». URL: https://twitter.com/chavezcandanga/following 
(07.07.2013).
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